Consumer
Truth




Aprende a detectar, cazary activar insights pisando la calle
con la consultora pionera de insights en LATAM.

Casos practicos &
y mentoria

100% presencial
o0 100% online

o

Inicio: Dirigido a
3 de Julio todo LATAM




«“;Tienes exceso de data pero pocas ideas?

» ¢(El dia a dia te gana y sientes que siempre
ves lo mismo?

« ¢(Necesitas refrescar tu mirada sobre tu
cliente/consumidor?

» ¢(Quieres conectary no solo describir?

La respuesta es solo
una Por
eso creamos este

, donde
ponemos a tu
disposicidn nuestros

de

experiencia

porque la mejor
herramienta de un
insighter




Empresas que han pisado
la calle con nosotros
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sumer Insights
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Presentacion de casos de Insights
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PRIMERA PARADA
Consumer Insights

 El rostro humano del consumidor/usuario

» Social portrait, una herramienta de observacion
* Inspiracion con casos de Cultural Hunting

» Eleccién de reto a trabaijar:

« Jévenes/ Centennials
* Generacién plateada

Miércoles 3 Julio,
7pmai0 C?
(Hora Per/Ecu/ ol)

SEGUNDA PARADA
Cultural Hunting

Recorrido de calles y observacién en base

a guia (Social Portrait)

Minientrevistas por interceptacion
Trabajo grupal o individual
Acompanamiento presencial y virtual del
equipo Consumer Truth

Sabado 6 Jullo,
10ama (?
(Hora Per/Ecu/Col)




Mentoria

« Revisién de 1 hora con equipos (3 a 4 personas)
para revisar material visual y hallazgos
* /Se.agendard lunes 8 o martes 9 de Julio entre 2pm'y 7pm (Hora Per/Ecu/Col)

TERCERA PARADA
Cultural Portrait

Revisidon de hallazgos

Construccién de Social Portrait en equipos

Explicacion de la piradmide de Insights y eleccion

de siguiente reto:

* Consumo y cultura Fitness

* Consumo y cultura Asidtica

* Consumo y cultura del Emprendedor

Miércoles 10 Julio,
7pmal0 (?
(Hora Per/ Ecu/Col)




CUARTA PARADA

Trend Hunting

» Recorrido de calles y observacion en base a
guia

* Minientrevistas por interceptacion

- =« Trabajo grupal o individual
* e » Acompanamiento presencial y virtual del
equipo Consumer Truth

Sabado 13 Jullo,
10 ama (_I,)
(Hora Per/Ecu/Col)

QUINTA PARADA
Piramide de Insights

Revisiéon de hallazgos

Construccién de pirdmide de insights en
equipos con apoyo presencial y virtual
Formacidén de equipos para presentacion final
con ideas y estrategias a partir de los insights

detectados

Miércoles 17 Julio,
7pmal0 (?
(Hora Per/ Ecu/Col)




Mentoria

* Revisidon de 1 hora con equipos (3 a 4 personas)
previa a la presentacidn final

» Se agendard viernes 19, lunes 22 o martes 23 de Julio entre 2pm y 7pm
(Hora Per/Ecu/Col)

SEXTA PARADA
Presentacion de casos
de Insights

* Equipos Peru y LATAM con ideas de
innovacion, comunicacién o branding
Dos jurados de Gerentes Top de marketing y/o
innovacién que elegira al grupo que mejor
activo los insights en ideas

Entrega de certificados (digital y fisico)
Miércoles 24 Julio,

7pmal0
(Hora Per/ Ecu/ (?ol)




Cristina Qumones

CEQy Fundodor de Consumer Truth, consultora pionera en
Consumer In51ghts en Pery y LATAM. MBA, Insighter.

Psicologa S@.__c_l_ql_, Strategic Thinker. Autora de los Libros y .
Best Sellers en Venta en el Pert: "“Desnudando la mente del
consumlgalor'. Consumer In5|ghts en el Mcrketmg (Editoriol

nsumer Truth, consultora
Perd y LATAM. Ingeniero ...
or ESAN Business School
i Mlarketing Saené‘e PO \- SIC. Responsable  de
4 complementar estrotegic:s e} C|oles y de morketmg
para.los distintos clientes de la consultora a nivel nOCI r
e mtemoaonol K
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Omar Rodriguez

Insight Leader y Gerente de Operacione
Truth. Magister en Marketing ESAN y Marl
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Jorge Izaguwre

Insight Leader en Consumer Truth. Licenciado en Psicologia
de la UPCH con mds de 20 afos de experiencia en el
campo de Ic;.___l_ovestlgoc:Jon social y de mercados. Cuenta -
con una Maestria en Comportamiento Organizacional en
la UPCHEE Especioli's*tdien comportamiento social y de
Consum@ Docente y asesor de investigacion de la
'Ebologfd‘-.. de la Universidad Peruana

\Truth. Disefiadora grafica.
omado de Marke de la innovacion UCAL. ..
*“ﬁ ado Gestion encia del usuario UPC.
s rtificacion y especidlizacio ’z\‘\ arketing Digital PUCP.
;’ Consumer Insights ESAN. Participacion en Proyectos @ [SIEEEY
i Slg‘Fﬂ@rFUSO Batimix, Los Portoles

Flor Leén

Insight Leader y Consumer strategist en
Profesional de Ingenieria en Gestiéon
Universidad Nacional Agraria La Mo
especializacion en Gestidon de Marketing

Estrategico. Experiencia como Directora. @evpmyectqg (";T'e “
mvestlgomon cuontltctlvct—ﬁ'.lggl_g. ts-& Estrctegm o_nlw. o




A quién esta dirigido?

* Gerentes de innovacién, marketing, Insights

» Estrategas, Planners, Insighters, Trendhunters

* Brand managers, Category Managers, Branders
" + Especialistas en Innovacién, Disefio UX o

Diseno de Servicios
_— e » Todas aquellas mentes inquietas innovadoras que
: quieren desafiar sus modelos de negocio
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sPisa la Calle con nosotros
I o

Inicio: Miércoles 3 Julio

Horario: Miércoles de 7pm a 10pm (Hora Per/Ecu/Col)
Sdbados de 10am a 1pm (Hora Per/Ecu/Col)
Direccion: Centro Empresarial Platino, Av. Ricardo Palma 341, of 401,
Miraflores, Lima 18 — Peru

Sesiones: 8 incluyendo 2 salidas y 2 sesiones de mentoria
Horas Totales: 24 incluyendo mentorias

Se entregard un ejemplar del libro «Estrategias con Calle» de
Cristina Quifiones a todos los participantes




