


Cómo Vender Online Sin Un Sitio Web

TIP # 1 TIP # 2 TIP # 3

Cómo es el paso a paso  para 
vender entre 250 y 300 usd 
al día, con una inversión de 

25 y 30 usd. 

Cómo una persona logra 
responder Más de 150 al Día 
chats pidiendo información 
de mi producto diferentes.

Las 2 variables y la forma que 
debes tener en cuenta para 

llegarle de forma efectiva a tus 
potenciales clientes, y espiar la 
segmentación de la publicidad 

de tus competidores .
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TIP # 1
1. DESCUBRIMIENTO

Cómo es el paso a paso  para vender entre 350 y 300 usd al día, con una 
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ATRAER
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TIP # 1 Cómo es el paso a paso  para vender entre 350 y 300 usd al día, con una 
inversión de 25 y 30 usd. 
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TIP # 2
1. DESCUBRIMIENTO

Cómo una persona logra responder Más de 150 al Día chats pidiendo información 
de mi producto diferentes.

WhatsApp  
Messenger

WhatsApp  
Business
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WhatsApp Business

TIP # 2 Cómo una persona logra responder Más de 150 al Día chats pidiendo información 
de mi producto diferentes.
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TIP # 3
1. DESCUBRIMIENTO

Las 2 variables y la forma que debes tener en cuenta para llegarle de forma 
efectiva a tus potenciales clientes, y espiar la segmentación competidores .

TARGET
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1. DESCUBRIMIENTO

TARGET

•Demográficos
•Genero 
•Edad 
•Donde Vive 
•Ingresos 
•Ocupación

TIP # 3 Las 2 variables y la forma que debes tener en cuenta para llegarle de forma 
efectiva a tus potenciales clientes, y espiar la segmentación competidores .
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1. DESCUBRIMIENTO

ROLEX

TIP # 3 Las 2 variables y la forma que debes tener en cuenta para llegarle de forma 
efectiva a tus potenciales clientes, y espiar la segmentación competidores .
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1. DESCUBRIMIENTO

• Hombre

• 40 65 aÑos

• Barrios Nivel Alto

• Ejecutivos

ROLEX
Demográficos
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1. DESCUBRIMIENTO

• Hombre

• 40 65 aÑos

• Barrios Nivel Alto

• Ejecutivos

• Audi

• BMW

• Porshe

• Mercedez

• Golf

• Tenis

• Forbes

• NYT

• Dinero

Marcas de Ropa


ROLEX
Demográficos

Psicográficos
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ROLEX

MENSAJE

Demográficos

Psicográficos

TIP # 3 Las 2 variables y la forma que debes tener en cuenta para llegarle de forma 
efectiva a tus potenciales clientes, y espiar la segmentación competidores .
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1. DESCUBRIMIENTO

Espía la segmentación de tus competidores
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efectiva a tus potenciales clientes, y espiar la segmentación competidores .
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